
TV REKLÁMPIACI KÖRKÉP  
2014. ELSŐ FÉLÉV 

NIELSEN KÖZÖNSÉGMÉRÉS 
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REKLÁMOK NÉZETTSÉGE 2014 I. FÉLÉV 

Az egy főre jutó reklámnézési idő a teljes tévénézési idő 9%-a volt. 

Naponta  

7,0 millió 
ember nézett TV-t. Ebből  

6,6 millió 
látott reklámot.  

45 mért 
csatorna 

A napi TV-nézési idő 

294 perc. 

Ebből 26 perc 

reklámnézés. 

Egy néző naponta 
átlagosan 

85 
darab reklámot  

látott. 
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REKLÁMOK MEGJELENÉSSZÁMA 

2014 első félévében egy napon átlagosan 14 354 hirdetés került adásba. 

1 406 861 

1 618 680 

1 989 777 
2 091 043 

2 598 083 
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37 mért 
csatorna 

45 mért 
csatorna 

48 mért 
csatorna 

47 mért 
csatorna 

49 mért 
csatorna 
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Egy hirdetés átlagosan 25 mp hosszú volt, egy reklámblokkban átlagosan 6,9 db reklám szerepelt. 

1-5 mp 

10 mp 

15 mp 

20 mp 

25 mp 

30 mp 

31+ mp 

Átlagos reklámhossz: 

25,0 mp 

Megjelenésszám hosszúság szerint 

Átlag: 

6,9 db 

1 szpot/blokk 

2-5 
szpot/blokk 

6-10 
szpot/blokk 

11 vagy több szpot/blokk 

Reklámblokkok hirdetésszám alapján 

30% 

50% 

6% 14% 

Összesített reklámidő: 18 055 óra  

REKLÁMHOSSZ ÉS HIRDETÉSSZÁM 2014 I. FÉLÉV 
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HIRDETŐK ÉS REKLÁMFILMEK 2014 I. FÉLÉV 

Az új reklámok 39%-a hétfőn jelent meg. 

Egy reklámfilm 
átlagosan 

667 
alkalommal került 

adásba. 

Aktív hirdetők száma: 

482 
aktív márkák száma: 

840 

3 894 
féle hirdetés került 

adásba, ebből  

2 872  

volt új reklámfilm. 
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SZEKTOROK ÉS TERMÉKOSZTÁLYOK 2014 I. FÉLÉV 

A top 3 szektor a hirdetések 53%-át, a top 10 termékosztály a hirdetések 37%-át tette ki. 
(Az „Egyéb kereskedelem” jellemzően az internetes kereskedő oldalakat foglalja magába.) 

37 mért 
csatorna 

584 429 

438 419 

365 172 

239 631 

187 792 

139 212 

105 079 

100 387 

81 876 

80 839 

Gyógytermék 

Kereskedelem 

Élelmiszer 

Szépségápolás 

Háztartási cikk 

Pénzintézetek 

Telekommunikáció 

Szabadidő 

Közlekedés 

Élvezeti cikkek 

Megjelenésszám szektorok szerint (Top 10) 

182 403 

144 069 

134 519 

105 395 

80 756 

70 254 

69 439 

68 858 

60 563 

60 513 

  

Megfázás, influenza 
elleni készítmények 

Élelmiszerkereskedelem 

Egyéb gyógytermék 

Vitamin, vitaminital 

Fájdalomcsillapító, 
nyugtató 

Hipermarket 

Hitel-kölcsön 

Emésztést javító 
készítmények 

Személygépkocsi 

Egyéb kereskedelem 

Megjelenésszám termékosztályok szerint (Top 10) 
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MEGJEGYZÉSEK: 

 
Időszak: 2014. január 1 – június 30. 
Idősáv: egész nap (02-26h) 
Célcsoport: Total Individuals (4+) (Universe: 9 053 550 Cases: 2 516) 
Csatorna: 
   Teljes TV nézési adatok esetén: Total TV 
   Reklámok esetén: 49 darab 

(ATV, AXN, Cartoon Network, CBS Reality, Comedy Central, Cool, Discovery Channel, Disney Channel, Duna TV, Duna World, 
F+, Fem3, Film Café, Film Mánia, Film+2, FOX, LifeNetwork, M1, M2, M3, Minimax, MTV (Music Television), Music Channel, 
Musicmix, Muzsika TV, Nat Geo Wild, National Geographic Channel, Nickelodeon, Nóta TV, OzoneNetwork, Paramount, 
Pro4, RTL II, RTL KLUB, RTL+, Sorozat+, Spektrum, Spektrum Home, Sport1, Sport2, Story4, Story5, Super TV2, TV2, TV 
Paprika, Universal Channel, Viasat3, Viasat6, Viva) 

 
Reklám definíció: A Szpot adatbázis rögzítési alapelvei szerint reklámnak az minősül, ami „REKLÁM” nyitó- és zárószignál közti 
műsorelemként jelenik meg. Amennyiben a két reklámfilm közötti csatornaazonosító helyett hirdetés látszódik a képernyőn, akkor 
az is reklám. Reklám továbbá az is, amikor a képernyő sarkában látható óra alatt találkozunk egy hirdetéssel, valamint a műsorok 
közben megjelenő virtuális reklám is. A Szpot adatbázis ugyanakkor tartalmazza a „Fizetett politikai hirdetés” szignálok közötti 
megjelenéseket is, de nem foglalja magába sem a műsorszponzorációt, sem a „Vásárlási műsorablak” tartalmát.   



Kapcsolat: 

bƛŜƭǎŜƴ YǀȊǀƴǎŞƎƳŞǊŞǎ YŦǘΦ 

H -1146 Budapest, Hermina út 57-59. 

Telefon: 461-7050, Fax: 461-7051 

e-mail: services@nielsenkozonsegmeres.hu 

internet: www.nielsenkozonsegmeres.hu 

A Nielsen Közönségmérésről 

A Nielsen Közönségmérés Magyarországon egyedüliként foglalkozik műszeres közönségméréssel. A Nielsen 

Közönségmérés adatai egy független és átlátható rendszeren alapuló „közös valutát” biztosítanak naponta az 

ügynökségek, hirdetők és reklámidőt értékesítők számára. A cégünk által folytatott közönségmérés 

függetlenségét, szakmai megbízhatóságát és hitelességét több különböző, független értékelés és auditálás 

erősítette meg. 

A Nielsenről 

A Nielsen a fogyasztók médiahasználatáról és vásárlásairól információkat, valamint ismereteket szolgáltató 

globális vállalat; vezető piaci pozíciókban a marketing és fogyasztói információ mellett médiaadatok 

feltárásában, mint a televízió, online kutatás, mobil és más médiumok, szakvásárok, stb. A vállalat a világ több 

mint 100 országában aktív. Központja az USA-ban, New Yorkban és a hollandiai Diemenben található.  

További információkért kérjük, látogasson el honlapunkra: 

www.nielsenkozonsegmeres.hu  

www.nielsen.com 

www.hu.nielsen.com 


