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REKLAMOK NEZE

Naponta

7,0 millio

ember nézett TV-t. Ebbdl

6,6 millio

latott reklamot.

SEGE 2014 1.

A napi TV-nézési id6

294 perc.
Ebb| 26 perc

rekldmnézés.

FELEV

Egy néz6 naponta
atlagosan

85

darab reklamot
latott.

Az egy f6re juto reklamnézési idé a teljes tévénézési idd 9%-a volt.



REKLAMOK MEGJELENESSZAMA
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2014 els6 félévében egy napon atlagosan 14 354 hirdetés kerilt adasba.




REKLAMHOSSZ ES HIRDETESSZAM 2014 |. FELEV

Megjelenésszam hosszUsag szerint Reklamblokkok hirdetésszam alapjan

H1-5mp

1 szpot/blokk

11 vagy tobb szpot/blokk

Atlagos rekldmhossz:

m 10 mp 25 O
m15mp ’ mp
20 mp
2-5
H25mp
6-10 szpot/blokk
B30 mp szpot/blokk

E 31+ mp

Osszesitett reklamidé: 18 055 ora

Egy hirdetés atlagosan 25 mp hosszu volt, egy reklamblokkban atlagosan 6,9 db reklam szerepelt.



HIRDETOK ES REKLAMFILMEK 2014 |. FELEV

Az Uj reklamok 39%-a hétfén jelent meg.




SZEKTOROK ES TERMEKOSZTALYOK 2014 I. FELEV

Megjelenésszam szektorok szerint (Top 10) Megjelenésszam termékosztalyok szerint (Top 10)

584 429

182 403 Egyéb kereskedelem

Gyogytermék

144 069 Megfazas, influenza
elleni készitmények

438 419 B Kereskedelem

365172 B Elelmiszer 134 519 M Elelmiszerkereskedelem

239631 105 395 B Egyéb gy6gytermék

M Szépségapolas

187 792 Haztartasi cikk 80 756 Vitamin, vitaminital

e 1 Fajdalomcsillapito,
W Pénzintézetek ) P

nyugtaté
105079 Telekommunikacié 69439 Hipermarket
100 387 Szabadidé 68 858 Hitel-kolcson
81 876 Kézlekedés 60 563 Er,ne:ezte’st javité
készitmények
80 839 Elvezeti cikkek 60513 Személygépkocsi

A top 3 szektor a hirdetések 53%-at, a top 10 termékosztaly a hirdetések 37%-at tette ki.

(Az ,,Egyéb kereskedelem” jellemz6en az internetes kereskedé oldalakat foglalja magaba.)



MEGJEGYZESEK:

Id&szak: 2014. januar 1 — janius 30.
Id&sdv: egész nap (02-26h)
Célcsoport: Total Individuals (4+) (Universe: 9 053 550 Cases: 2 516)
Csatorna:
Teljes TV nézési adatok esetén: Total TV
Reklamok esetén: 49 darab
(ATV, AXN, Cartoon Network, CBS Reality, Comedy Central, Cool, Discovery Channel, Disney Channel, Duna TV, Duna World,
F+, Fem3, Film Café, Film Mania, Film+2, FOX, LifeNetwork, M1, M2, M3, Minimax, MTV (Music Television), Music Channel,
Musicmix, Muzsika TV, Nat Geo Wild, National Geographic Channel, Nickelodeon, Nota TV, OzoneNetwork, Paramount,
Pro4, RTL Il, RTL KLUB, RTL+, Sorozat+, Spektrum, Spektrum Home, Sport1, Sport2, Story4, Story5, Super TV2, TV2, TV
Paprika, Universal Channel, Viasat3, Viasat6, Viva)

Rekldm definicid: A Szpot adatbazis rogzitési alapelvei szerint rekldmnak az min&siil, ami ,,REKLAM” nyité- és zardszignal kozti
mUisorelemként jelenik meg. Amennyiben a két reklamfilm kdzotti csatornaazonositd helyett hirdetés latszodik a képernydn, akkor
azis reklam. Reklam tovabba az is, amikor a képernyé sarkaban lathato ora alatt talalkozunk egy hirdetéssel, valamint a miisorok
kozben megjelend virtualis reklam is. A Szpot adatbazis ugyanakkor tartalmazza a ,Fizetett politikai hirdetés” szignalok kozotti
megjelenéseket is, de nem foglalja magaba sem a mdsorszponzoracidt, sem a ,Vasarlasi mlisorablak” tartalmat.




A Nielsen K6zonségmeérésrol

A Nielsen Kozonségmérés Magyarorszagon egyediliként foglalkozik miszeres kozonségméréssel. A Nielsen
K6zonségmérés adatai egy fliggetlen és atlathatd rendszeren alapuld ,,kdzos valutat” biztositanak naponta az
tgynokségek, hirdeték és reklamidSt értékesit6k szamara. A céglink altal folytatott kozonségmérés
fliggetlenségét, szakmai megbizhatdsagat és hitelességét tobb kilonbozd, fliggetlen értékelés és auditalds
erGsitette meg.

A Nielsenr6l

A Nielsen a fogyasztok médiahasznalatardl és vasarlasairdl informacidkat, valamint ismereteket szolgaltato
globdlis vallalat; vezet6 piaci poziciokban a marketing és fogyasztoi informacid mellett médiaadatok
feltarasaban, mint a televizio, online kutatas, mobil és mas médiumok, szakvasarok, stb. A vallalat a vilag tébb
mint 100 orszagaban aktiv. Kozpontja az USA-ban, New Yorkban és a hollandiai Diemenben talalhaté.

Tovabbi informaciokért kérjiik, latogasson el honlapunkra:

www.nielsenkozonsegmeres.hu

www.nielsen.com

www.hu.nielsen.com

nielsen
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2011

Kapcsolat:

bAStasSy YITIyasSavysSNBa
H -1146 Budapest, Hermina ut 57-59.
Telefon: 461-7050, Fax: 461-7051

e-mail: services@nielsenkozonsegmeres.hu
internet: www.nielsenkozonsegmeres.hu




