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Altaldnos kihivasok

\

* Gazdasagi helyzet (€-CHF?)

# Szabalyozdas (Média tv., EHT, Adatvédelmi tv.)

# Kilénaddk (telco, pénziigy)

+ Nemzetkdzi szerepl8k (Google, Facebook, etc..)
* Meres, komplexitas, atlathatosag

* Piacmeret
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* MinGségi onallo tartalmat a hirdetések egyre kevésbé
finanszirozzak

* Csokken6 kampany budzsek, ugyanakkor
komplexebb/dragabb megvaldsitads az igény (t6bb
munka, kevesebb pénzért) vagy a

* problémas a CT alapu elszamolas plusz

* az egyéb médiatipusok nyomott drainak arcsékkentd
hatasa
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Ugynokség kihivasai
\

* Kevesebb pénz

+ Nem egyértelmdlek a piacon elérhetd informaciok

* Nem letisztazott szerep

« Atlathatatlan kedvezményrendszer, irredlis listadrak
* Sok szerepl8s, bonyolult, nincs egységes interfész

Ia \3 Somogyi Endre — endre@iab.hu


mailto:endre@iab.hu

Szolgaltatok kihivasai

\

« Globdlis (ar)verseny

* Regioban nem versenyképes adoterhek

« Kis méret, nehézkes finanszirozas, nehéz terjeszkedés
# KKV-k szamara nem kedvezd klima

* Problémas a kintlévdségek behajtasa (90 nap+)

* Nehezen elérhetd megfelel6en képzett munkaero
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* TObb pénz a reklampiacon vagy nagyobb organikus
novekedes

* Nyugatrol keletre csokken a mérdrendszerek és a
rendelkezésre 3ll6 adatok szofisztikaltsaga, szerepek
tisztazottsaga

* Ugyanakkor nem vagyunk rossz helyen:
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Year-on-year névekedés 2009-2010

———

Novekedés és reklamtorta részesedés*
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* IAB EU AdEx 2010 - calculated using WARC & IHS Screen Digest data * Provisional* 2010
IAB EU AdEx — adjusted HU share is 15,8%



Online adspends per internet user
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Chart 6 Online adspends per internet user in the CEE region (2009); g_

source of data: TNS Gallup; BG Piero & Argent; SPIR (Admonitor); TNS Emor; IAB Europe; PricewaterhouseCoopers; Ira.lv; Ukrainian S

Advertisement Coalition; AKAR; marketing.by; Gemius; (Bulgaria, Croatia, Czech Republic, Hungary, Poland, Romania, Slovakia, Slovenia, (.8
o

Turkey: gross values; Belarus, Estonia, Latvia, Lithuania, Russia, Ukraine: net values)

* Do you CEE report 2010 — Gemius / IAB Europe



Megoldasok
.‘

Kreativitas (sikerek: Prezi, Ustream, Dragontape — mobil
applikacidk)

Az értéklanc letisztitdsa, szerepek (és ezek ellenértékének)
tisztazasa, egyértelml mutatok és interfészek bevezetése
Kalfoldi példak (pl.: CZ: konkrét pénznem az iparnak, vizid)
|AB Hungary!

* konszenzuson alapulé munkacsoport-ajanlasok

Uj teriiletek: social, video, mobil, tabvertising, gaming...
Internet penetracio novelése
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epolska

Interaktiv hirdetések tipus szerint 1cib
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UK: a reklamkoltés koveti az eltdltott

H1 2010

£1 6 562bn

@\/

18% Press - Display

Eltoltott id6 23%

Social

Networking
Bevétel 3% e

Eltoltott id6 7%

Jatékok ..

Bevétel 1%

Source: PwC / Internet Advertising Bureau / UKOM

IdOt

H2 2010

Eltoltott id6 25%

/

Bevétel 5%

Eltoltott idé 9%

Bevétel 1% /.

iab
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+ Hatékonyabb, atlathatobb piac, egyértelmd
meérdszamokkal

* A médiatipus elonyeit értd és kihasznald hirdetok

* Egymast tdmogato, médiatipusokon ativeld
kampanyok megfelel§ utdkdvetéssel/visszajelzéssel

* Nagy mértékben novekvd online reklampiac,
elégedett (IAB tag) piaci szerepldkkel
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Koszonom!

Somogyi Endre
ugyvezetd, IAB Hungary

endre(@iab.hu
@IABHungary
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