Kedves Kollégak!

Szeretettel kdszontok mindenkit az 5. Hatékony sajtéhirdetés konferencian. Ennek a blokknak
acime, Tények ésadatok a sajto vilagabal” . Igyekszem tehét felvillantani néhany érdekes
tényszamot a WAN legfrissebb éves jelentésébdl, amit a vilagszervezet a 61. konferencigjan,
Goteborgban tett kdzzé , A vilagsajto trendjei 2008” cimen.

Még élénken emlékszem, néhany évvel ezelbtt az internet térnyerésével Ujra és Ujra
felhangzott a panasz a kiadoi szakemberek k6zott, hogy valsagban van a nyomtatott sajto,
egyre kevesebben vesznek Gjsagot, lehtizhatjuk a rolot. Valdban drémai vatozésokat élt és él
meg a médiaipar, elsdsorban a csatornadk szaporodéasaval, az internet és a mobil technoldgia
fejlodésével. Am atétovaiddszak viszonylag rovid ideig tartott, ma mér egyértelmiien latszik
a kiut, az internetet a kiadok tobbnyire lehetéségnek tekintik és nem ellenségnek. A
nyomtatott sajtdo atmeneti valsagabol tobb iranyban is nyilt menekiilési titvonal, ezt mutatjak a
nemzetk6zi adatok és ahazai trendek is. A legfontosabb, hogy okosan 1épjiink eldre az Uj
teriileteken. Sok kiadd ma mar er6s jelenlétet tudhat az interneten, jol kihasznalva a meglévo
szerkesztségek eldnyeit, amire épitve versenyképesen és sikeresen tudnak fejlddni.

De nézziik, hogy milyen adatok jellemzik globdlisan a nyomtatott napilapok vilégét!

Altalanossagban annyi elmondhaté, hogy bar a trendek globélisan jellemzéek, mégis nagyon
jelentds eltérések vannak foldrészek, orszagok, régiok szerint, részben attol fliggden, hogy
egy adott lappiac afejl6dés mely stadiumaban van, vagy mennyire uraljak a piacot a globalis
markak, illetve milyen lehetdségei vannak az internet térhoditasanak.

Ami a példanyszamokat illeti:

Nap mint nap t6bb mint 532 millidéan vasarolnak napilapot, szemben a 2003-as 486 millidval.
Az olvasok atlagos szama a becslések szerint naponta tobb mint 1,7 milliard.

A WAN éves jelentése szerint 2007-ben kdzel 3 szazalékkal nétt az Gjsdgok példanyszama
vildgszerte. Ha az ingyenes napilapokat is hozzaszamoljuk a fenti adatokhoz, akkor a szdm
meg fél szazalékka magasabb. Az ingyenes napilapok ma mar a globdlis példanyszam 7
szazalékat teszik ki, ugyanez Europaban 23 szézalék. A lappiac —bar egyre csokkend titemii —
béviilésének a hatterében természetesen az azsial piac all.

A vilag 100 legjobban fogyd napilapjanak 74 szazalékat ma Azsidban adjak ki. Ezek kozil
62-6t Kindban, Japanban ¢és Indidban. Az 6t legnagyobb ujsagpiac: Kina napi 107 millié
eladott lappal; India napi 99 milli6 eladott lappal; Japan napi 68 millio eladott lappal; és csak
ezutan kovetkezik az Egyesilt Allamok napi mintegy 51 milliéval; majd Németorszég a
szintén tekintélyes 20,6 millioval.

Eurdpa telitett piac, ahol az internetpenetracio és -hasznalat dinamikusan nd. Itt kevés
orszégra jellemz6 a lapok példanyszamanak boviilése, koztiik van példaul Ausztria, Bulgaria,
Ciprus, Esztorszag, Gorogorszag és Romania is, ahol a 2003-t6] 2007-ig tartd 6téves idészak
alatt néttek jelentdsen a példanyszamok. Ausztriaban pedig elsdsorban az Gj napilap, az
,,Osterreich” megjelenésének tudhatd be a tébb mint 13 szazal ékos pél danyszam-novekedés.

Rossz hir nekiink, hogy Magyarorszagon a fizetds lapok példanyszamanak alakulasa 8
szazalékos csOkkenést mutat, nalunk erdteljesebben csak Lettorszagban és Lengyelorszagban
estek a példanyszamok, de kevesebb a példanyszdm Németorszagban, az Egyesiilt
Kiralysagban ¢és példaul Olaszorszagban, valamint Hollandidban is.



Az Eur6pai Unidban a fizet6s napilapok példanyszama csokkent, 2003 6ta Gsszesen csaknem
6 szazalékkal. Hanem lennének az ingyenes napilapok, akkor ez lenne az altalanos tendencia,
az egylttes példanyszam azonban kozel 10 szazalékka nétt az elmult 6t év soran.

A WAN altal vizsgalt dsszesen 312 ingyenes napilapnak az egyesitett példanyszama eléri a 41
milliét, ami az elmult 6t évet tekintve 173 szazal ékos ndvekedést jelent.

A hat legnagyobb ingyenes napilap a Leggo Olaszorszagban (1.95 millié példany), a Metro az
Egyesiilt Kiralysagban (1.37 millio), a 20 Minutos Spanyolorszagban (1 milli¢), a Metro
Kanadaban (990.000), a Que! ¢s az ADN Spanyolorszagban (959.000), Magyarorszagon a
Metropol vezeti a listat 340.000 példannyal.

Es engedjenek meg nekem két kis szines informaciot a példanyszamokrol és olvasasi
szokasokral.

A japanok voltak és maradtak a vilag legtbb ujsagpapirt vasarlo népe, ott a felnott nepesseget
tekintve ezer emberbdl 624 vesz napilapot. Oket koveti Norvégia 580-nal, Finnorszag 503-
mal, majd Svédorszag és Szingapur 449-cel. Magyarorszagon a legfrissebb becsl ések szerint
1000-b61 149-en vasarolnak napilapot.

A torokok toltik alegtobb idot ujsagolvasassal, napi 74 percet, 6ket a belgak (54), majd a
kinaiak és a finnek kovetik, akik atlagosan 48 percet olvasnak Ujsagot naponta. Magyarorszag
amaga 8 percével ijeszt6 tavolsagban van ett6l. Kiilonosen elgondolkodtato a szam, ha azt is
figyelembe vessziik, hogy egy Szonda-Ipsos felmérés szerint a megkérdezettek 51 %-a szerint
,,Ha valakinek fontos, hogy az aktualis eseményekrdl jol értesiiltnek tartsak, rendszeresen kell
napilapot olvasnia, és a megkérdezettek felének meggy6z6dése, hogy az ujsagolvasas
nagymeértékben hozzajarul a tajékozottsaghoz.”

Nézzik a hirdetéseket:

Globalisan az Ujsagok hirdetési bevételei méar az 6todik éve folyamatosan emelkednek, az
elmult 5 év sorén kozel 13 szazalékkal, igaz, a nbvekves Utemeitt is csokkend tendenciat
mutat. A WAN felmérése szerint az Ujsag, a televizid utan, a vilag masodik legnagyobb
hirdetési médiuma, hirdetési bevétele tobb mint a radidknak, mozinak és az Internetnek
egyuttvéve. Az Ujségok és amagazinok egyUttesen, vagyis a nyomtatott sajto avilag
legnagyobb hirdetési médiumat alkotjak 40 szazalékos piaci részesedéssel a televizid 38
szézalékaval szemben.

Magyarorszagon ateleviziok hirdetési bevétele ateljes bevétel 49%-at adja, a
kabel csatornakkal egytt ez a szam felmegy 60% folé, mig a napilapok a magazinokkal egyuitt
20%-0s részesedést jelentenek.

Nem meglep modon ezen ateriileten is Azsia mondhatja magéénak a legimpozansabb

adatokat, de az Europai Unio Gjsagpiacain is néttek a hirdetési bevételek az elmult 6t év soran
csaknem 10 szazal ékkal.

Sokféle adat van a nemzetkozi és hazai piacon forgalomban, €és nem mindegy, hogy mit mivel
hasonlitunk 6ssze.

A WAN adatai szerint sajnos Magyarorszag nincs azon 19 allam koz6tt, ahol tavaly bevétel-
novekedést regisztraltak. Eszerint nalunk ugyan csak minimalisan, de csokkentek a bevételek,
akarcsak Bulgariaban vagy Csehorszagban ¢és az Egyesiilt Kiralysagban

Orvendetes, hogy ha az elmult 6t évet vessziik alapul, a bevétel Magyarorszagon is nétt kozel
20 szazalekkal.



Végul néhany sz0 az inter netrol:

Mamar nem lehet Ugy sajtorol beszélni, hogy valamilyen 6sszefiiggésben ne emlitenénk az
internetet. Az MLE idei tapolcai konferenciajan tobb eléadasban is elhangzott, hogy egy lap
nyomtatott és online valtozatanak olvaséi hasznalata erds korrelaciot mutat.

Egy, az Egyesiilt Allamokban végzett felmérésis azt jelzi, hogy egy-egy Ujsag online
kiadasanak olvasodi a nyomtatott kiadast is olvassak: az online Ujsagolvasok 81 szézaléka
legaldbb egyszer a héten a nyomtatott kiadést is elolvassa. A megkérdezettek fele mondja azt,
hogy ugyanannyi id6t toltenek Ujségolvasassal, mint korabban, de 35 szazalékuk sajét
bevallasa szerint még tobb idot is tolt az ujsag tartalmaval.

Az eldrejelzések azt prognosztizaljak, hogy az ujsagok online bevételei az elkdvetkezo 6t év
soran megduplazodnak és 201 1-ben mér az 6sszes Ujség hirdetési bevételek 12 szazal ékat
teszik majd ki.

Az internet hirdetési bevétele messze gyorsabban n6 az 6sszes tobbi szektornal, és ez igy is
marad varhatban a jovében is. A teljes hirdetési piacon 2002-ben az internet részesedése
minddssze 2,8 % volt, 2008 végére ez a részesedés el fogja érni a 10,8 %-ot, 2011-re pedig
megkozeliti majd a14 %-ot (a PriceWaterhouseCoopers auditor cég elorejelzése szerint).

A lapkiado szakmanak célja, hogy ebbdl maga is kivegye a részét, am emellett torekedntink
kell arra, hogy folyamatosan megtjitsuk 6nmagunkat, a nyomtatott sagjtot, és természetesen
talaljuk meg jovobeli lehetséges olvasdinkat, a fiatalokat, tanitsuk meg 6ket arra, hogy
szeressék és ismerjék anyomtatott sgjtot. Ez is globélis teendd, aminek az MLE HiD/Séta
programjaival részesei vagyunk.

Most is csak Ugy zarhatom a megnyitomat, mint az elmalt években mar oly sokszor:
kihivasokkal és lehetdségekkel teli, izgalmas éveknek néziink elébe.

Ehhez, és a konferenciahoz is j6 munkat kivanok!
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