Médiapiac 2013

2013.04.09. - 2013.04.10.

Helyszin: Tapolca, Hotel Pelion

Program

2013.04.09. Helyszin: SANOMA TEREM

10:00-10:01
El6adas

10:01-10:15
El6adas

10:15-11:05
El6adas

11:05-11:20
El6adas

11:20-11:35
El6adas

11:35-11:45
El6adas

A média és gazdasagi kérnyezete

Néhany bevezet6 gondolat a napi program elé. A délel6tti plenaris Ulés hazigazdaja Rabai Balazs, az RTL Klub
hiradésa.

Eléad6: Rébai Balazs (RTL KLUB), Szakéacs Laszlé (Grabowski Kiadd Kft.)

Médiamérés, médiafogyasztas a vilagban

A médiakutatas egyre szofisztikaltabb eszk6zokkel rendelkezik. Ezekbdél mutatunk meg néhanyat. Egyik-masik
talan mar holnap megjelenik a magyar piacon is.

Eléadé6: Géczi Tamas (lpsos Zrt.)

Reklamtorta 2012
Az MRSZ bemutatja: net-net reklamkoltés 2012.

Eléadé: Hivatal Péter (MRSZ, MTG Metro Gratis), Kiss Zsuzsanna (IT Magyar Cinema Kft—New Age
Advertising divizio), Kovacs Krisztian (MEME), Kovacs Tibor (MLE), Novak Péter (IAB Hungary), Skriba Judit dr.
(MRSZ), Szelei Szilard (MKMSZ, Epamedia Hungary Zrt.), Turi Arpad (Advenio Zrt — Class Fm), Urban Zsolt (
Magyar Reklamszdévetség), Vamos-Hegyi Attila (DIMSZ)

Uj modellek a tartalomiparban

A médiatermékeket egyre inkabb a fogyasztok tartjak el, és egyre kevésbé a hirdetk. Mit jelent ez a
médiacégek, az ligyndkségek és a médiafogyasztok szempontjabdl?

Eléadé: Somldi Zsolt (Mindshare Médiatligynékség Kit)

A digitalis atallas hatasa a televiziés piacra

Tavaly év végén elindult az anal6g lekapcsoléas. A Médiapiac konferencia idépontjaban mar valészindleg ismerni
fogjuk a digitélis atallas menetrendjét is.

El6ado: Piller Andras (Antenna Hungdria Zrt.)

Regionalitas és modernizacio

A regiondlis sajtd tovabbra is a magyar piac legstabilabb része. De mit jelent a regionalitas az egyre inkabb
hatértalanna valé média vilagaban?

Eléadé: Szabd Miklés (Pannon Lapok Tdrsasdga)
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11:45-11:55
El6adas

11:55-12:40
Forum

12:40-14:00

14:00-14:01
El6adas

14:01-14:15
El6adas

14:15-14:30
El6adas

14:30-15:00
El6adas

15:00-15:15
El6adas

15:15-15:45
Foérum

15:45-16:10

A médiacég hatarai
Nyomtatott, online és televiziés tartalomszolgaltatas. Elérés és izleti modellek.

Eléadé: Szabd Gyorgy (Sanoma Media Budapest Zrt.)

Viziok

Médiacégek jovéképe

Résztvevo: Farsang Péter (Viasat Hungdria Misorszolgaltaté Zrt.), Gyorke Zoltan (Lapcom Kft.), Malnay B.
Levente (Chello Central Europe), Minék Attila (Ringier Kiadé Kit.), Szabé Gyorgy (Sanoma Media Budapest Zrt.)

, Szab6 Miklés (Pannon Lapok Tarsasaga), Vaszily Miklés (Origo Zrt.) Beszélgetésvezetd: Iglodi Csaba (Your
Way Consulting)

Ebédsziinet

A kiadoi szekciéo megnyitasa
Néhany bevezet6 gondolat a szekciévezetstdl.

Eléadé: |1zbéki Gabor

Feibra-tervek a liberalizalt piacon

A Feibra els6ként jelentkezett be a postai szolgaltatdsok piacara. Az 50 gramm alatti levél az igazi tzlet? Mit
tervez a tronkoveteld a lapterjesztési piacon?

El6éadé: Justin Istvan (Feibra)

Alternativ terjesztés el6fizet6i proméciokkal
Egy marktingeszkdz, ami gyorsan és hatékonyan bevételre vatlhaté.

Eléadé: Hinora Balint (Hinora Marketing Group)

Minden, amit az adatokrol tudni akartal, de sohasem merted megkérdezni...

A kombinalt adatelemzéssel korabban nem is sejtett Gzleti lehet6ségek tarulhatnak elénk. Milyen gyakorlati
maodszerek kinalkoznak arra, hogy az informaciokat kereskedelmi bevétellé, tényleges haszonna alakitsuk?
Hogyan teremtsiink a semmibd6l ,vasarlét™? Kizarja-e egymast az interaktivitas és a nyomtatott formatum?
Honnan tegylnk szert relevans tgyfélinformaciékra? Mit tehetlink a rendelkezésre all6 adatokkal? Ismerhetjik-e
Oket egyaltalan?

Résztvevo: Gyorgy Istvan, Hinora Balint (Hinora Marketing Group), Kiss Laszl6 (Inform Media), Télosi Péter
Beszélgetésvezetd: Poloskei Gabor (Paradise Solution)

Tények egy olvaso orszagrol
A sajtépiac nagy atalakulasok elétt all. Kik azok az olvasok, akiknek a figyelméért lapok szazai kiizdenek?

Eléadé: Gydri Adél (Millward Brown)

Lapterjesztési perspektivak

Azt méar mindannyian tudjuk, hogy a kiadok szamara felértékel6dik a terjesztési bevételek szerepe. De ki mit
terjeszt, milyen hatékonysaggal, és milyen aron?

Résztvevd: Horvath Balazs (Lapker Zrt.), Justin Istvan (Feibra), K66-Téth Gy6z6 (MediaLOG Zrt.), Mohlné
Gaspar lldiké (Magyar Posta), Szabé Miklés (Pannon Lapok Tarsasaga) Beszélgetésvezet6: 1zbéki Gabor

Sziinet
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16:10-16:15
El6adas

16:15-16:30
El6adas

16:30-16:45
El6adas

16:45-17:05
El6adas

17:05-17:50
Forum

17:50-20:00

20:00-00:00

A televizios szekcié megnyitasa
Néhany bevezet6 gondolat a szekcidévezet6tdl.

Eléadé: Kovacs Krisztian (MEME)

Digitalizalodo nézéi piac

Mar a digitalis atallas el6tt megsokasodtak a magyar nyelv(i csatornak. Minden korabbinal nagyobb harc varhaté
a televiziés piacon. Mit néziink, mennyi ideig, milyen platformokon?

Eléadé: Voros Csilla (Nielsen Ké6z6nségmérés Kit.)

Kabel-Babel

A kébelszolgaltatok a magyar haztartasok mintegy kétharmadat fedik le. A k6zm(adé sokukat hozhatja
lehetetlen helyzetbe. Ki fog telefont, internetkapcsolatot és televizids programokat biztositani a hatranyos
helyzetl térségekben?

Eléadé: Kéry Ferenc (Magyar Kabelkommunikacios Szévetség)

Lekérhet6 szolgaltatasok

A lekérhet6 szolgaltatasok ma még kis piaci szeletet jelentenek. De mit hoz a kozeljové? Tények és vélemények
a MEME friss kutatasabol.

El6ado: Kovacs Krisztian (MEME)

Csatornakavalkad

Mit jelent a tévés piac szempontjabdl az analdg lekapcsolas? Mi lesz, ha majd a nagy kertévék is pénzt kérnek a
mUsorukért? Csomag-kérdéjelek: melyik csomagba mi kerdl, és milyen aron? Potencialis gy&ztesek és
vesztesek egy telitett(nek latszd) piacon.

Résztvevod: Enyedi Andras (IKO Kabeltévé Kit.), Jurasek Sandor (Antenna Hungdria Zrt.), Molnar Andras (Origo
Zrt.), Muller Mihaly (Invitel Zrt.), Rajki Annamér[a (Magyar Telekom Nyrt.), Sipos Géabor (Chello Central Europe
Zrt.) Beszélgetésvezetd: Lampé Agnes (168 Ora kézéleti hetilap)

Szabad program

Galavacsora

Galavacsora rengeteg nyeremény kisorsolasaval, kilonbdz6 eredményhirdetésekkel, koszontékkel. Az est vége
felé megesszik a rekldémtortat.

Kedd esti laz. Este 10 6ratdl két szalon futnak az események. Aki a csondes beszélgetést-borozgatast kedveli
halk gitarzene mellett, az marad az étteremben, amig j6lesik. Aki viszont bulizna, azt a Férum teremben varja
DJ Dominique és Istenes Bence a Szombat esti |4z két tancosaval, Angyal Andrassal és Pandur Petraval.

2013.04.09. Helyszin: ATMEDIA TEREM

14:00-14:01
El6adas

14:01-14:15
El6adas

A reklampiaci szekcié megnyitasa
Néhany bevezet6 gondolat a szekcidvezet6tdl.

El6ado: Macher Szabolcs (Mattai)

Kontaktusszam
CPI — egy Uj sajtopiaci szam bevezetése.

El6ado: Bauer Andras (Budapesti Corvinus Egyetem Marketing Tanszék)
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14:15-14:30 Uj radiés mérés

El6adas
A radiok nagyobb szeletet kérnek a reklamtortabdl. Mit mond a piacukrél az Uj radiés mérés?
Eléadé: Perjés Tamas (TNS-Hoffmann), Rabcsanszki Laura (Mediameter Kit.)

14:30-14:50 Magazin mitoszok

El6adas .
Ot allitds a magazinokrol, melyet mindenki hallott mar és legtébben azt is biztosan tudjak, hogy ezek igazak.
Vagy mégsem?
El6add: Pintye Laszlé (Sanoma)

14:50-15:05 Kis képernyé, kis pénz?

Elbéadas
Kihivasok és megoldasok mobilon. Mennyire kannibalizalja a mobil a webes forgalmat? Milyen adatok allnak
rendelkezésre? Milyen hirdetési megoldasok életképesek ezen a platformon?
El6ado: lhasz Ingrid (CEMP), Kuglicz Akos (Index.hu Zrt.)

15:05-15:45 Csokkend hirdetési piac, utak bevételndvelésre

El6adas
Csokkend hirdetési piac, utak bevételndvelésre
Résztvevé: Foldes Adam (Geomédia Zrt.), Kozéri Istvan (Origo Zrt.), Lengyel Andras (Axel Springer), Lukacs
Csaba (Atmedia), Steff Jézsef (Sanoma Media Budapest Zrt.) Beszélgetésvezetd: Németh Béla (/nitiative
Media)

15:45-16:10 Sziinet

16:10-16:50 Uj Gigynokségi modellek

El6adas
A médialigyndkségeknek két-harom évilk van jelenlegi formajukban, mondta nemrég egy ismert igyndkségi
vezetd. Eltlinni nyilvan nem fognak, de Ujra ki kell talalni magukat, Ujra kell definialniuk a piacukat.
Résztvevd: Gulyas Janos (MEC), Haj6s Katalin (Aegis Media), Kerti Attila (MAKSZ, Maximize)
Beszélgetésvezetd: Bognar Tamas (PanMedia Western)

16:50-17:20 Komplex egyuttmiikédések

El6adas
Néhany gyakorlati példa hosszu tavi, hatékony, eredményes egyuttmiikddésekre. A Class FM és a Nissan, a
Mindshare és a Ford.
Eléad6: Mérs Adam (Mindshare Kit.), Mihalyi Norbert (Nissan Sales CEE Kit.), Olah Viktéria (Ford
Magyarorszag), Tiszttarté Titusz (Class FM)

17:20-17:35 Mire figyeljen a CMO?

Eléadas
Digitalis kihivasok 2013-ban.
El6ad6: Szabd Akos. (Thinkdigital Hungary Kft.)

17:35-18:15 Ugyfél-kerekasztal

Férum

A média és az igynokségek utan a megbizéi oldal kap sz6t. Hogyan latjak a piacot az tgyfelek? Mire kéltenek
és mennyit? Mit varnak az tigyndkséguktdl és a médiatél?

Résztvevo: Foldedk Gabor (Provident Pénziigyi Zrt.), Juhdsz Péter Tibor, Liptay Gabriella (Invitel Zrt.), Németh
Ott6é (Henkel), Téth Gergely (Heineken Hungaria)

2013.04.10. Helyszin: PLT TEREM
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10:00-10:05
El6adas

10:05-10:20
El6adas

10:20-10:35
El6adas

10:35-10:50
El6adas

10:50-11:05
El6adas

11:05-11:20
El6adas

11:20-11:40

11:40-11:55
El6adas

11:55-12:10
El6adas

A marketingkommunikacids szekcié megnyitoja
Kommunikacié az FMCG szektorban. Néhany bevezetd gondolat a szekcidvezet6tél.

Eléado: Miller Pal

Az FMCG piac egy éve

Az FMCG-termékek fogyasztasanak alakulasa 2012-ben. Idei kilatasaink: vajon megismétlédik a tavalyi
mélyrepiilés?

El6ad6: Kozak Akos (GfK Hungdria)

Az OMD-gy6ztes csapat prezental
A 2012. évi Orszagos Média Diakverseny gy6ztes csapata prezentalja a dijnyertes palyazatot.

El6ada: Siegler Balint (Budapesti Corvinus Egyetem), Varga Fruzsina (PHD Hungary), Vigvari Dorottya (
Budapesti Corvinus Egyetem)

Az FMCG szektor hirdet6i

Milyen médiacsatornakat hasznalnak, hogyan hasznaljak, melyek a jellemzé trendek az FMCG
reklamkoltésében?

Eléadé: Karady Mariann (Kantar Media Kft.)

A digitalis csatornak hasznalatanak relevanciaja az FMCG szektorban

Az FMCG szektor szamara elsédlegesen érdekes célcsoport (F18-49) digitalis fogyasztasanak vizsgalatan
keresztil bemutatasra kerll, hogy az online csatornaknak igenis helyik van az FMCG hirdet6k médiamixében
is. A fogyasztasi trendeken (haszndlat, eltéltott id6) tul széba kertl néhany érdekesség, aldhizandé azt a tényt,
hogy milyen mértékben digitalizalédik a médiatér. A fogyasztassal szembeallithatéak az elmult évek
médiamixének valtozasai. A tanulsdgok abba az iranyba mutatnak, hogy az online-t nem érdemes pusztan
mellékes kiegészit§ megjelenési lehetéségnek tekinteni, hanem teljesen integraltan, a mixbe épitve, a tébbi
médiatipussal egy szinten érdemes és sziikséges kezelni. Tehat nincs tobbé olyan, hogy digitalis marketing, Uj
és Uj csatornak jelennek meg, ahol ugyanigy lehetségiink van a fogyasztokkal valé kommunikaciéra, mint
barmely mas eszkézon keresztll — legyen az tv, PC, esetleg mobil. Mint tudjuk és latjuk, az FMCG-szektor
médiamixét tekintve még nem tart itt. Kiemelendd ugyanakkor, hogy akad néhany olyan hirdet6, amely mar
felismerte a digitalizal6das jelentéségét. llyen példaul a Beiersdorf is, melynek Eucerin markajan keresztil jol
bemutathat6, hogy az egyes targetalt online csatornak milyen jol is tudnak mikodni.

Eléadé: Torok Judit (OMD Hungary Kft.)

Smart megoldasok az FMCG szektorban
Az FMCG szektor hirdetdi egyre gyakrabban alkalmaznak mobil eszk6zoket.

Eléadé: Huber Kornél (Origo Média és Kommunikdciés Szolgaltaté Zrt)

Sziinet

Tandem
Az SCA és a Carat kdzds el6adasa, mert egyltt hatékonyabb a munka és az el6adas is.

Eléadé: Nagy Réka (SCA Hygiene Products Kft.), Sulyok Anna (Carat Hungary)

Tartalomhoz tapadva: a hirdetéshatékonysag sziginifikansan névelhet6

Az interneten oriasi a reklamzaj és a klasszikus hirdetdi felliletek egyre inkabb veszitenek hatékonysagukbdl,
azonban az Uj kreativ 6tletek nagyban ndvelhetik a kampany hatékonysagat, olyannyira, hogy né a forgalom is.
Egy NLC-reklamkampany hatékonysaga. Brand: Lioton.

Eléadé: Rusvai Richard (Sanoma Media Budapest Zrt.), Stefanek Laszl6 (PHD Hungary)
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12:10-12:25
El6adas

12:25-12:40
El6adas

Provident gyorskélcsén — Fast Moving Consumer Service

A Provident Pénzugyi Zrt. meglévé Ugyfelei kiemelked6en magas aranyban, 90% felett elégedettek a
szolgaltatasokkal. Akik viszont nem Ulgyfelei a Providentnek, azok kérében szamos eléitélet él a tarsasagrol.
Ezért a Provident kommunikaci6janak egyszerre kell szolgalnia a markaépitést, valamint a folyamatos
Uzletmenet fenntartasat, bdvitését, hatékony napi szintli kommunikacié segitségével. E kettds kihivas egy
sikeres megoldasat mutatja be a PanMedia esettanulmanya, amely egy 2012 nyaran megvaldsult kampany
kommunikéacios tapasztalatait és Uzleti eredményeit elemzi.

El6ado: Ritter Adam (PanMedia Western)

FMCG-kampany a Mediacomtol

Mediacom

Eléadé: Toth Istvan (MediaCom Magyarorszag Kift.)

2013.04.10. Helyszin: R-TIME TEREM

10:00-10:05
El6adas

10:05-10:20
El6adas

10:20-10:35
El6adas

10:35-10:50
El6adas

10:50-11:05
El6adas

A Prémium tartalmak szekcié megnyitasa
Néhany bevezet6 gondolat a szekcidvezet6tdl.

El6ado: Dely Tamas (Intermark Kft.)

A prémium fogalma az életstilus szempontjabol
Gondolatok életmindségrdl, életstilusrdl, fogyasztasrdl a minéség jegyében.

Eléadé: Tor6esik Maria Dr. (Pécsi Egyetem)

Prémium tartalom = Prémium k6z6nség = Prémium kontaktus?

Sok sz6 esik a prémium tartalmakrél. De vajon ugyanazt érti-e prémium alatt a tartalom eléallitéja, a hirdetési
szakember és a fogyaszt6? Vajon megmutatkozik-e nagyobb elérésben, nagyobb bevonédasban,
elkotelezédésben egy tartalom prémium jellege? Mit kezd a kozénségkutatas a prémium fogalmaval?

El6ado: Nyir§ Néra PhD (OMD Hungary)

Prémium kommunikacio

Az elmult id6ben feler6s6dott a harc a prémium tartalmakat eléallitd, jellemz8en hazai oldalak és a viselkedési
alapon célzoé, jellemz8en nemzetkdzi rendszerek kozott. Sokan az ligyndkségek felelésségét is elkezdték
keresni az egész mogott, hiszen mégiscsak 6k azok, akik az tgyfél briefijei alapjan megtervezik a kampanyokat.
Ebben az esetben 6k lehetnének, akik megvédhetik a hazai piac szerepl6it. De vajon feladata ez egy
Ggyndkségnek?

Véleményem szerint az igyndkség nem foglalhat allast egy ilyen harcban. A leghatékonyabb kampanyok
megtervezése a f6 feladata és elsédlegesen az tgyfél érdekeit kell hogy képviselje. llyenkor az érzelmek és az
érdekek helyett f{6szerepbe keril a hatékonysag és a relevancia. A minéségi tartalom vagy épp megjelenés igy
sokszor veszit az alacsony arral szemben, még ha minéségben nem is képes azt nyujtani, amit az el6z6ek.
Kampany, de még inkabb hosszutavu stratégia viszont nem létezhet prémium megjelenések nélkil. Ha pedig
tudunk tanulni a nemzetkdzi szereplékidl, akkor a prémium tartalmak Gjra hangsulyosabb szerephez juthatnak.

Eléadé: Stefanek Laszl6 (PHD Hungary)

Prémium médiatermékek: RTL I
Az RTL Il mint prémium csatorna

Eléadé: Pap Gitka (M-RTL Zrt.)
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11:05-11:20
El6adas

11:20-11:40

11:40-11:55
El6adas

11:55-12:10
El6adas

12:10-12:25
El6adas

12:25-12:40
El6adas

12:40-12:55
El6adas

12:55-13:10
El6adas

Blikk, a mindennapi prémium
A min@ségi bulvar koncepciojarol.

El6ado: Papp Gabor (Ringier Kiadé Kft.)

Sziinet

A kevesebb tébb

Milyen elénydket hordoz az intelligens Ujsagnyomtatas - az Intelly print - az olvasénak, a hirdetének az
ligynokségnek és a lapkiadénak? Lehetséges, hogy mindannyian j6l jarhatnak ezzel az Gizleti megoldassal? Erre
keressik a valaszt. Azaz arra, hogy az olvasé vajon fontosnak tartja-e az egyéni preferencidja szerint
Osszedllitott tartalmat, amikor kezébe veszi kedvenc Ujsagjat; a hirdet6 célzottan és kéltséghatékonyan hirdet; az
Ugyndkségnek fontos, mennyi jutalékot kap egy hirdetés utan és vajon a lapkiadé lemond-e tébblet bevételi
lehet6ségérdl? A konferencian 4 kérdéses kérddiviinkre adott valaszokbdl minden kiderdl. Elképzelhetd, hogy a
kevesebb tébb?

El6ado: Atkari Csaba, Szalai Istvan (OCE-Hungdria Kit.), Talosi Péter

Stratégia = prémium
Online kiadéi stratégia a karcsusodo6 hirdetési piacon: az Index modellje.

El6adé: Ziegler Gabor (CEMP)

Szorakoztatoipar felrazva: YouTube

"Ha egy felhasznal6 azzal szavaz, hogy szazszor megnéz egy cicas videot, akkor az nem lehet rossz tartalom.
Atértelmezédik a "prémium” tartalom fogalma is. Arrél, hogy mi szamit prémiumnak, a felhasznalék minden
egyes pillanatban itéletet mondanak — a kattintasok altal. De a tartalmak forditott irany( vandorlasa ugyanigy
megfigyelhetd: a hiroldalak példaul egyre jobban épitenek a fogyasztok altal el6allitott tartalmakra, aggregaljak,
kontextusba helyezik azokat. A két vilag egyittmikddése tehat mar lathatd, bar még korai szakaszéban jar.
Néhany éven belll nem lesziink azonban képesek szétvalasztani ezeket a modelleket."

Tiz dolog, amit utalunk az online hirdetésekben
Avagy miben masok a prémium formatumok?

El6adé: Balatoni Emese (Adverticum)

Prémium médiatermékek a Libri Médianal

Egykor késhegyre men6 vitakat folytattak az ideolégusok arrél, aru-e a kultira. Az id6 és a rendszervaltas
elddntotte a kérdést. A kulturdlis termékek is a piacon mérettetnek meg. De milyen is a kulturalis termékek piaca,
mennyiben kiilénbdzik mas szegmensekt6l, és hogyan tarthaté fenn hosszu tavon?

El6ad6: Zsoldos David (Libri Média)

Mult-Kor: piacképes térténelem?

Azon valészin(ileg senki nem vitatkozik, hogy térténelmi témakkal magas statuszu olvasékat lehet megszélitani.
De piacképes-e ez a tematika? Ertelmezhet6-e Uizleti vallalkozasként? Milyen modellben finanszirozhat6?

El6add: Bartal Csaba
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